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Noutati care vizeaza domeniul industriei textile

In ziua de 17 aprilie 2008, s-a desfasurat la Hotel Sofitel o conferinta in domeniul industriei textile, in cadrul manifestarii ROMANIA FABRIC DAYS, avand ca tema principala: “Modalitatile de consolidare a industriei de confectii din Romania”. Organizatorul conferintei a fost societatea AVANZ Management Consulting SRL din Romania. 
Au participat la dezbateri personalitati din domeniul modei - designer si producator de moda, presedintele federatiei patronale de ramura, reprezentanti ai firmelor de tesaturi, accesorii si confectii textile, reprezentantul unei firme cu activitate de editare reviste, studii de piata si consultanta in domeniu, precum si reprezentantul unei societati care ofera servicii de verificare tehnica si analiza calitatii.

Principalele subiecte dezbatute cu concluziile aferente au fost :
Tema 1: Bumbacul Organic – Dincolo de Moda si Ecologie

In Europa Occidentala si in America, viitorul modei o reprezinta hainele executate din bumbac organic, planta netratata cu pesticide sau alti daunatori. Cantitatea de bumbac organic produsa la nivel mondial  in anul 2007 a fost de 57.931 tone, aproape jumatate din bumbacul organic provine din Orientul Mijlociu – Turcia, Siria si Israel -, in timp ce aproximativ o treime (32,9%) din India si Pakistan. 

Imbracamintea din bumbac organic reprezinta 85% din totalul cererii de pe piata, produsele textile pentru uz casnic circa 10%, iar produsele pentru ingrijire personala care au fibre din bumbac reprezinta 5%. Bumbacul organic este foarte cautat de catre producatorii de imbracaminte, fata de bumbacul conventional, care “inghite” circa 25% din insecticide si 10% din pesticide utilizate si care poate provoca alergii. Tesaturile realizate din bumbac organic inca nu se pot testa in laborator, dar in lume exista deja 4 organisme de certificare (1suedez, 2 americane si 1englez), care pot acorda cultivatorilor de bumbac organic certificate de produs. Aceste organisme internationale la randul lor sunt certificate de catre Organizatia Mondiala a Agriculturii Organice. Bumbacul organic este greu de procurat, insa companiile mari de retail au deja in stoc acest tip de fibra, executand astfel haine eco sub brand Nike si Levis Strauss. Levis Strauss a lansat o linie Eco Line de jeans din texturi organice si nasturi din nuca de cocos.

Tipurile de produse realizate din bumbac organic sunt:

· Produse care intra direct in contact cu pielea (lenjerie de corp, de pat, hainute pentru bebelusi si copii mici);

· Imbracaminte obisnuita (tricouri, bluze, pantaloni, fuste, pelerine etc.).

Caracteristicile prezentate cu privire la utilizarea bumbacului organic sunt:

· semintele de bumbac organic pot fi folosite la hrana animalelor sau la producerea unui ulei utilizat in fabricarea unor biscuiti sau cipsuri;

· exista standarde care pun in evidenta existenta bumbacului organic in textile;

· existenta unui lant de custodii incepand de la furnizorul de samanta – producator – distribuitor – magazine – consumatori, care trebuie sa subscrie la un anumit tip de atitudine si la un cod moral;

· fibrele naturale nu se amesteca in compozitie cu cele neconventionale  (produsul trebuie sa contina 100% bumbac organic si sa nu fie amestecat cu alte tipuri de fibre);

· tesatura din bumbac organic nu se trateaza impotriva umiditatii aerului sau cu emolienti; operatia de albire si vopsire se face numai cu peroxizi sau anumiti coloranti, in special naturali.

Procesarea fibrei de bumbac organic se face  respectand urmatoarele instructiuni:

· in operatia de filare  sunt acceptati ca produsi de incleiere numai parafina sau cleiurile naturale (amidonul din cartof  nu este acceptat in aceasta operatie);

· in procesul de tricotare a firelor de bumbac organic, uleiurile de lubrifiere nu trebuie sa contina metale;

· in operatia de finisare, tesaturile de bumbac trebuie tratate cu substante chimice acceptabile;

· deseurile textile, considerate ecologice trebuie sa fie biodegradabile; 

· este necesara gasirea altor solutii “curate”de imprimare, pentru eliminarea imprimeurilor de pe tricouri, deoarece acel desen cauciucat (film de poliuretan) este cancerigen;

· este necesara verificarea texturii si acceptarea accesoriilor utilizate (fermoare si paspoal) in concordanta cu folosirea bumbacului organic;

· producatorii de bumbac organic trebuie sa-si certifice sistemul de management de mediu si de calitate.

   Conceptul eco a devenit deja un trend de sine statator, atat in frumusete, cat si in moda, iar in urmatorii ani va deveni interesant si pentru activitatile din Romania. In  momentul de fata avem materiale, dar putine produse “pure”, in schimb se utilizeaza materiale netratate chimic, vopsite manual, gen in, canepa, bumbac, piele ecologica.

  Se recomanda designerilor si  producatorilor de imbracaminte adoptarea de noi materiale din fibre naturale, cum ar fi: bumbac 100%, in si canepa, matase naturala, borangic, panza topita, piele ecologica etc., care sa nu afecteze mediul inconjurator si pielea corpului uman.

Tema 2: Modalitatile de consolidare a industriei de confectii din Romania

Concluziile desprinse referitoare la aceasta tema:

· exista potential de creativitate, deschidere pentru realizarea colectiilor de moda, dar nu exista suport din partea guvernului in acest domeniu;

· instruire necorespunzatoare a tinerilor designeri, cadre didactice depasite si lipsa cataloagelor de specialitate in universitatile de moda;

· nu exista sustinere materiala din partea Guvernului pentru prezentarile de moda in Romania (s-a solicitat ajutor material pentru targul Fashion Week de la Paris);

· nu exista o colaborare intre moda si industrie (absolventii de design trebuie sa cunoasca pe langa conceperea de schite,  procesele de productie si constructia tiparelor);

· este necesara initierea unui proiect guvernamental, de catre Comitetul de brand, pentru identificarea Romaniei in strainatate (cu produse textile sub brandul Zoom Romania Fashion);

· exista programe guvernamentale pentru participarea la targuri internationale (ex. la CPM – Collection Premiere Moscova au participat 7 firme din domeniu la prezentari de moda high fashion), dar Ministerul pentru IMM (MIMMCTPL), care coordoneaza si gestioneaza  astfel de programe, nu vor sa mai suporte cheltuielile legate de realizarea sedintelor foto si de machiaj si a materialelor promotionale (design cartoline, cataloage etc.), in acest sens patronatul de ramura este in tratative cu reprezentantii ministerului;

· punerea in practica a unei politici industriale in domeniu a fost abandonata datorita repetatelor reorganizari ale ministerului de resort (Ministerul Economiei si Finantelor), in schimb s-a elaborat si dezvoltat Strategia Nationala de Export;

· sistemul de perfectionare activa (lohn) a scazut la 56% si a fost inlocuit cu produse integrale, care se vand sub brand romanesc (Jolidon, Braiconf, Catex etc);

· nu exista o strategie guvernamentala pe piata fortei de munca, cea ce a condus la migrarea si fluctuatia acesteia in strainatate sau intre firme (s-a constatat ca importul de forta de munca din China nu are succes, implicand riscuri mari);

· nu exista un lant de distributie propriu pentru piata interna (exista un proiect pentru deschiderea primului magazin multibrand in Timisoara, prin asocierea a 5 firme de profil, cu perspective de extindere).

Propuneri pentru eficientizarea  sectorului de industrie usoara:

· asocierea, in special a IMM, in clustere pentru dezvoltarea creatiei - marketingului si a achizitiilor de materii prime din strainatate;

· perfectionarea activitatii de design, prin colaborarea in productie dintre personalul tehnic (ingineri, tehnicieni) si designeri;

· realizarea lohnului simultan cu executarea de produse integrale sub marca proprie;

· orientarea design-ului catre colectii scurte, cu valoare adaugata mare;

· identificarea unor noi nise de piata, in vederea cresterii vanzarilor de produse;

· dezvoltarea fabricatiei produselor tehnice destinate domeniului naval, aeronautic, aparare si securitate, articole tehnice textile a caror cerere se afla intr-o continua crestere pe plan mondial (echipamente-veste de salvare, costume de salvare si supravietuire pentru piloti, scafandri, parasute, prelate, foi de cort etc.);

· elaborarea unui cod de conduita comerciala, indeosebi in hipermarket – uri (dupa vanzarea produselor firmele producatoare raman cu 50% din ceea ce vand, sau uneori la sfarsit de sezon li se returneaza produsele deteriorate), sens in care, pana in prezent, patronatul de ramura a actionat in doua directii:

· a inaintat o scrisoare Consiliului Concurentei pentru faptul ca s-a  incalcat legislatia in domeniu de catre reprezentantii societatilor de retail;

· a lansat colaborarea cu Parlamentul Romaniei in vederea modificarii legislatiei..

· elaborarea si punerea in practica de politici fezabile si realiste la nivel macroeconomic (fiscale, monetare, bugetare, industriale), pentru a veni in sprijinul producatorilor romani, in vederea abordarii propriilor strategii de dezvoltare pe termen mediu si lung.

Concluziile desprinse in cadrul conferintei reflecta urmatoarele aspecte:

·  lohnul nu se va muta din Romania;

·  in anul 2008 productia industriala din ramura industriei usoare va avea o scadere de 10%;

·  in anul 2009 evolutia indicatorului productiei industriale va fi constanta.

La editia a 5-a a targului ROMANIA FABRIC DAYS au participat un numar de 40 de producatori si comercianti de: tesaturi/stofe, accesorii vestimentare, mobilier comercial, imbracaminte, servicii de analiza de laborator si inspectii de calitate, auxiliare si utilaje pentru industria textila, servicii logistice, transporturi nationale si internationale.

Redactat: Directia Politici Comerciale, Tehnic- Productie

Buletin informativ
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